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Resumo:

O presente trabalho trata-se de um estudo feito com agricultores familiares do
Macico da Pedra Branca, na cidade do Rio de Janeiro, sobre suas relacdes com o
comércio local e estratégias de comercializacdo. O artigo mostra a forma como a
agricultura de base familiar, feita dentro da cidade, vem conseguindo se sustentar e
resistir em um ambiente tdo desfavorével para essa agricultura, causado pelo pleno
avanco do modo de producédo capitalista, mostrando que sdo capazes de ressignificar e
realocar seus espacos para beneficio préprio e construindo um mercado que € leal a suas

exigéncias sociais.

Com o foco voltado para as formas de comercializagdo dos produtos advindos
dessa agricultura, pudemos perceber o quanto a unidade de producdo ecoldgica sofre
pressdo das regras de mercado e como isso tenta ser amenizado com diversas estratégias
de organizacdo produtiva diante de um mercado competitivo e globalizado.
(BRANDENBURG, 2002). Estar presente no cenario do comércio local & uma

estratégia que viabiliza 0 modo de vida dessas pessoas.

A partir disso, este trabalho mostra duas experiéncias dos agricultores do Macigo
da Pedra Branca, zona oeste do Rio de Janeiro, em circuitos curtos de comercializacéo,
a Cesta Verde e a Feira Agroecologica da Freguesia, e como essas experiéncias sdo
desdobramentos de uma atuacdo sistematica e integrada de atores, organizagdes e

movimentos ligados & agroecologia’ que, desde 2007, tém atuado na cidade em defesa
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das atividades agricolas.
Introducéo:

O contexto social brasileiro, a partir dos anos 1970, fez emergir movimentos
contra hegemdnicos que reivindicavam a realocacdo de seus espacos sociais como
forma de frente ao sistema econdémico dominante. Por exemplo, se por um lado tivemos
a Revolucdo Verde®, que mudou a dindmica de producéo e comercializacio de produtos
advindos da agricultura, transformando-a em uma enorme empresa conhecida como
agronegocio, por outro lado, o0 movimento da agricultura de base ecolégica influenciou
o0 surgimento de mercados alternativos com principios solidarios e alimentos limpos de

agrotoxicos.

No Brasil, a chamada agricultura organica, alternativa, biodinamica entre outras
denominacdes desenvolveu-se por volta dos anos 70. Os primeiros grupos as agricultura
alternativa eram formados por agricultores familiares afetados pela expropriacdo da
politica agricola. Os agricultores ndo tinham assisténcia dos servigos oficiais, por isso
passaram a serem agentes de acdes de 6rgdos ligados a ala progressista da Igreja
Catolica e Protestante, as chamadas Comissdes Pastorais da Terra, que prestavam essa
assisténcia sob uma perspectiva politica critica sobre a modernizacdo da agricultura,
também trabalhando no resgate de préaticas tradicionais e no desenvolvimento de
estratégias que permitiriam a reproducdo social desses agricultores no campo.
(BRANDENBURG, 2002).

Entre 1970 e os anos 80 é que, influenciados pelo movimento organico, surgiram
0s primeiros mercados organicos no Rio de Janeiro, para além do alimento saudavel e
livre de agrotoxico, esse tipo de mercado apresenta um carater politico-ideoldgico que
sdo comuns entre a agricultura ecoldgica e as feiras de diferentes denominagfes atuantes
na regidao metropolitana do Rio de Janeiro (FERNANDEZ; FERREIRA. 2015). Parte
importante desta agricultura localiza-se no Macico da Pedra Branca, area formada por

um conjunto de montanhas na zona oeste, em cujo entorno estdo 0s bairros:

2 Agroecologia: Movimento social que une producdo agricola de base ecoldgica e questdes
socioambientais.

* Movimento de modernizago da agricultura por meio da implementag&o de novas tecnologias de
produgdo.



Jacarepagua, Vargem Grande, Vargem Pequena, Recreio, Grumari, Campo Grande,
Realengo, Bangu.

Esses circuitos longos de comercializagdo sdo considerados “modernos” por
conta das técnicas de agroindustrializacdo dos alimentos e a procura por eles é intensa
nas cidades. SO a partir da década de 90 que, preocupados com os efeitos nocivos a
salde humana e a0 meio ambiente, a populacdo passa a gerar uma demanda pela
producdo de alimentos organicos (MAIA, SOUSA. 2016). O comércio de produtos
dessa origem é bastante diferente dos outros, podemos chama-los de mercados
territorializados, porque se contrapdem as grandes cadeias alimentares, a comida de
nenhum lugar, ultraprocessada e com agrotdxico, advinda dos circuitos longos de
comercializacdo, como, por exemplo, as grandes redes de supermercados. E, sobretudo,

porque sao espacos de politizacédo do territdrio.

Na perspectiva da sociologia econdmica, esses mercados oferecem construgdes
que vdo além da demanda, da oferta e da taxa de equilibrio (RIMAR, 2016), mas é
também é representativo da luta pelo territério, pela soberania alimentar e pela
resisténcia dos agricultores que o compde. As feiras, por exemplo, cumprem a funcéo de
afirmar a existéncia da agricultura familiar no municipio do Rio de Janeiro,
desempenhando um papel social de preocupacdo com o alimento fornecido e com o
consumidor final, além de dar acesso ao mercado e contribuir para o sustento dos
agricultores. Para além da venda dos produtos, os consumidores e agricultores
estabelecem um lago afetivo de respeito mutuo trocando conhecimento e importancias, a
valorizacdo — além da troca financeira - contempla uma forma de mercado que respeita

a vida, a experiéncia pessoal, a mdo-de-obra e 0 consumo consciente e saudavel.
Metodologia:

Seguindo a proposta de Bourdieu (2005, p.2), em assumir a “historicidade
constitutiva dos agentes e de seu espago de acdo” na estruturagao dos mercados, o
presente trabalho busca entender a formacdo e a dindmica dos espacos de
comercializacdo dos produtos da agricultura familiar e urbana da cidade do Rio de
Janeiro. Buscamos também, arcabougo tedrico em autores da sociologia e da
antropologia que nos ajudam a compreender a relacdo entre homem e economia,

enfatizando as atividades econémicas como praticas socialmente enraizadas



(POLANYI1, 2000; BOURDIEU, 2005, MAUSS, 2003) abrindo o horizonte para a
compreensdo de narrativas que nos mostram a relacdo de agéncia entre individuo e

sociedade.

Partindo, por exemplo, de um trecho de Karl Polanyi, em “A grande
transformagdo”, onde diz que: “o sistema econdmico ¢ dirigido por motivagdes nao
econdmicas”, a pesquisa mostrard motivacdes da Cesta Verde e da Feira Agroecoldgica
da Freguesia, que ndo passam somente por questdes econdmicas, mas também por
questdes de resisténcia, identidade, territério e sociabilidade, corroborando com os
escritos do autor no sentido de perceber que o sistema econdmico tem uma fungéo na
organizacdo social. Coube também, considerar as especificidades dos casos analisados,
respeitando a ideia de que cada sociedade é produto de uma histdria especifica e que,
portanto, a economia é uma producdo contingente. (MAUSS, 2003). Também autores
contemporaneos como Maringd Rimar, Comunello, Brandenburg, puderam ampliar o

conhecimento sobre o funcionamento e particularidades do mercado em questéo.

Sobre as técnicas de pesquisa foram feitas entrevistas e trabalho de campo, feitos
na Feira Agroecoldgica da Freguesia e com os agricultores que forneciam para a Cesta
Verde. Na Cesta Verde também outra ferramenta de atuacdo foi acionada, como parte
das atividades do projeto de extensdo universitaria a qual eu fazia parte, me posicionei
como voluntaria da cesta. Toda semana em que havia oferta de mercadorias via Cesta
Verde, em determinado dia — geralmente as quintas-feiras — minha colaboracdo era
solicitada para operar a parte que me cabia: a sistematizacdo e repasse dos pedidos ao
proximo voluntario que dava seguimento ao processo. Portanto, a pesquisa pode
apresentar duas perspectivas: a interna, enquanto parte colaboradora do projeto e, a
externa, enquanto pesquisadora que lanca seu olhar para o objeto de analise, dando uma
dimensdo de observacdo participante*. Ao vivenciar as dificuldades cotidianas de
sistematizacdo dos dados e de comunicacdo entre os diversos atores envolvidos, pude
perceber com mais clareza, 0s processos que envolvem a pactuacao e incorporacdo de
regras, procedimentos e prazos pelos atores envolvidos necessarios para a construgao

dos mercados, por outro lado, enquanto pesquisadora, foi necessario fazer o exercicio de

‘A observagdo participante pressupoe fazer o que os “nativos” fazem; compartilhar a experiéncia, ja a pesquisa
participante traz uma dimensdo mais aprofundada de atuacdo do pesquisador. S&o experiéncias ativas de
construcdo de realidades; praticas sociais, que se desdobram também em reflexdes teoricas.



distanciamento para que ndo fosse confundido, na hora da escrita, o individuo

voluntario com o pesquisador.
Desenvolvimento:

Em busca de espaco no mercado, os agricultores da Regido metropolitana do Rio
de Janeiro tém procurado construir mercados alternativos, tais como as feiras
agroecoldgicas, organicas ou em alguns casos da Roga. Na zona oeste da Cidade do Rio
de Janeiro, associados do Nucleo Vargem Grande da Rede ecoldgica, desenvolveram
uma ferramenta de compras coletivas de alimentos organicos e agroecolégicos chamada
“Cesta Verde”, esta, que existiu entre junho de 2015 e mar¢co de 2016, era um
empreendimento solidario que funcionava por meio da autogestdo, integrando todos 0s
envolvidos — agricultores e cestantes - criando um movimento de reconexdo entre
produtores e consumidores que estimula o desenvolvimento da agricultura local.
(DAROLT, 2013). A Cesta Verde foi uma ferramenta alternativa de mercado frente ao
mercado tradicional, assim como as feiras organicas/agroecolégicas. A insatisfacdo com
esse mercado convencional e a necessidade de apoiar o agricultor, leva ao surgimento
dessas novas ferramentas consideradas justas socialmente. A Rede Ecoldgica, que
também é um grupo de compras coletivas de produtos agroecoldgicos e organicos,
anterior a Cesta Verde, funcionava paralelamente a ela, articulando territorios que se

apoiam e se fortalecem.

Imprimir no espaco a identidade da comunidade que ali vive é uma forma de
resisténcia frente ao desenvolvimento capitalista e, o mercado agroecologico “tira” o
agricultor de seu local de vivéncia e retirada do sustento levando esse vinculo territorial
e essa sociabilidade para outros espacos onde normalmente eles ndo sdo vistos, para se
fazer presente na planta do municipio. Segundo Silvia Baptista, idealizadora,
colaboradora da Cesta Verde e integrante da Associacdo de Agricultores Organicos de
Vargem Grande (AgroVargem): “A intensdo € apoiar a agricultura local e esse mercado
de proximidade”. A escolha desse tipo de comercio foi feita estrategicamente como
forma também de apoiar a Feira Agroecologica da Freguesia que estava apresentando
dificuldades nas vendas. Ao mesmo tempo, os consumidores de alimentos organicos de
Vargem Grande, reivindicavam ter acesso a frescos organicos, ja que as entregas de

alimentos frescos pela Rede Ecoldgica limitavam-se a entrega mensal, junto com a



entrega de secos”. A Rede ecolégica atuou em mediacdo com a Cesta Verde, o modelo
de funcionamento via tabelas eletronicas foi inspirado nela e na expertise que a Rede
tem com esse tipo de mercado. Foi necessario também, com muita delicadeza, que fosse
feita a mobilizacdo dos consumidores da rede para que fossem incentivados a fazer suas
compras diretas em um espago que, embora tenha se inspirado nas ferramentas usadas
pela rede, buscava sua autonomia, de modo geral, a Rede Ecoldgica apoia esse tipo de

descentralizacao.

Silvia contou também que, “era uma demanda dos feirantes que eles chegassem
a feira ja com produtos vendidos”, se referindo aos feirantes da FAFRE. A Cesta Verde
surge entdo como um braco da Feira da Freguesia que atingiria um outro territorio e
fortaleceria as vendas dela, isso porque como as estregas da Cesta ocorriam no mesmo
dia de funcionamento da Feira, os agricultores de fato passaram a ter uma demanda pré
estabelecida para esse dia por conta das pessoas que faziam seu pedido previamente, via
Cesta Verde, e os buscavam nesse dia e, funcionou como uma forma de expanséo do
territorio de comercializacdo desses produtos porque o publico da Cesta era
propositalmente limitado aos moradores da regido das Vargens como forma de
aproximacéo entre agricultores e consumidores locais. Esses agricultores conseguiam
comercializar em dois lugares distintos no mesmo dia, porém de formas diferentes, ja

uma era feita por meio de encomendas e a outra via exposic¢ao de seus produtos na feira.

Outro resultado importante e esperado dessas estratégias de mercado foi a
inauguracdo de uma nova feira em Vargem Grande baseada na demanda dos moradores
da regido, a nova feira era um dos objetivos a serem alcangados com o0 acionamento da
Cesta. Sendo assim, trés motivos levaram a Cesta Verde, séo eles: o fortalecimento da
Feira Agroecoldgica da Freguesia, a aproximagdo com 0s consumidores de Vargem
Grande, e a implantacio futura de uma feira em Vargem Grande. E valido ressaltar que
havia uma preocupacao de que essa nova feira fosse concretizada apenas quando a feira
da freguesia ja estivesse fortalecida, porém, em conversa com os agricultores, foi dito
gue havia uma pressao local para que a nova feira fosse inaugurada o quanto antes sob o
risco de perder esse espago para outros interessados caso esse processo demorasse a

acontecer.

5 A Rede Ecoldgica é um grupo de compras coletivas que faz entregas semanais de frescos e uma entrega mensal
de secos organicos. Como a demanda de frescos no Nucleo Vargem Grande era muito pequena ficou inviavel
manter as entregas semanais.



Entre os principais fornecedores dos alimentos disponiveis na Cesta estavam a
AgroVargem - Associacdo de Agricultores Organicos de Vargem Grande, o Sitio da
Vovo no Brejal, as agricultoras da Colonia Juliano Moreira, o Sitio do Zico (Santo
Aleixo-Mageé), o Sitio da Laodicéia (Magé) e a Cozinha Colher de Pau, da Juliana
Diniz, (Mage). A participacdo da AgroVargem se estendia também em fazer a prépria
reflexdo dos passos a serem dados em relagéo a tudo que envolve os agricultores locais

e a comercializacdo de seus produtos.

A atuacdo da Cesta era restrita aos bairros Recreio, regido das Vargens e
Freguesia - embora tenha alcancado de fato apenas os moradores de Vargem Grande - a
entrega era feita apenas em Vargem Grande, em frente a Associacdo de Moradores de
Vargem Grande (Amavag). O sistema funcionava por semana ou por quinzenas, um(a)
colaborador(a) checava com os agricultores os alimentos que seriam ofertados, em
sequida, era feito o recolhimento dos pedidos dos cestantes - via tabela eletronica -,
sistematizacdo e consolidacdo dos mesmos, repasse dos pedidos para os fornecedores,
entrega dos pedidos na data e local estabelecido e organizacdo do local onde as entregas
sdo feitas. Por tais caracteristicas, a Cesta Verde pode ser entendida como um exemplo
de circuito curto de comercializacdo. Nela estdo integrados dispositivos de venda que
proporcionam acesso a alimentos organicos de forma pratica e com valores
proporcionais que sdo garantidos, por exemplo, por meio do voluntariado de méo-de-
obra das pessoas que a faziam funcionar, além de proporcionar ao agricultor maior
autonomia em relacdo a sua producéo, ao contrario do que acontece em circuitos longos
onde o agricultor tem sua producdo controlada pelas empresas ou por intermediarios a
qual ele fornece seus produtos. (DARLOT, 2013). Por outro lado, o sistema integrado
de participacdo de cestantes e agricultores no funcionamento da cesta é algo que ainda
ndo foi considerado nas defini¢Bes, ainda em estagio inicial, de circuitos curtos no
Brasil, a definicdo que se tem considera apenas que um grupo de consumidores
organizados pode criar um sistema de compras, mas ndo contempla a dinamica de
duplicidade que pode ser adotada por uma pessoa envolvida no processo da Cesta.
Assim, aqui podemos perceber uma particularidade da Cesta Verde, ja que nela
agricultores e cestantes podem desempenhar os dois papéis, visto que um agricultor
pode ser também um cestante e/ou colaborar com as outras etapas do processo de

comercializag¢do, ndo s6 com a oferta de seus produtos.



A definigéo de circuito curto teve maior desenvolvimento na Franga do que no
Brasil, aqui ainda ha que se caminhar para estabelecer uma defini¢do mais clara. Ainda
assim, os dois casos tem uma caracteristica em comum: ambos 0s circuitos curtos séo
majoritariamente alimentados pela agricultura familiar. (DARLOT, 2013). A ldgica que
segue se pauta em uma forma de comércio que se entende como justa, criando um
dinamismo no mercado tradicional do municipio, juntamente com as feiras
agroecoldgicas — que também sao circuitos curtos de comercializacdo -, possibilitando o
acesso das pessoas a um alimento que prioriza qualidade e que é justo social e
ambientalmente, além do que abre espaco para expandir o circulo de pessoas que
conhecem e participam da agricultura do municipio, se fazendo assim conhecer e
reconhecer socialmente através da representacdo das praticas exercidas em seu territorio
que se apresentam no mercado da economia solidaria. Sendo assim, os resultados da
combinacdo entre agricultura ecolégica e circuito curto de comercializacdo, tem

impacto positivo em dimensdes sociais, econdmicas e ambientais. (DAROLT, 2013)

A autonomia que o circuito curto da ao agricultor, tira dele a obrigacdo de
produzir em grande escala e por meio da monocultura o alimento encomendado pela

empresa compradora. Como colocou Darolt:

Outra caracteristica a destacar em circuitos curtos é a maior autonomia do
agricultor em relagdo aos circuitos longos. O agricultor ecoldgico que vende
em circuitos longos, normalmente, esta ligado a empresas que controlam o que,

quanto e como produzir.

Também por outro lado, os riscos de um projeto que funciona por meio da
autogestdo sdo altos, assim como qualquer outro empreendimento, mas tem sua
peculiaridade ja que depende do empenho de véarias pessoas que desenvolvem outras
funcbes no dia-a-dia e participam do projeto voluntariamente por acreditarem e
apoiarem 0 mesmo. Exige também responsabilidade na pactuagdo das regras de
funcionamento dos pedidos, entregas e pagamento. O que garante o bom funcionamento
de um circuito curto de comercializagéo é justamente a parceria entre partes que tém em
comum questdes de discordancia em relagdo ao mercado convencional. De um lado,
cestantes preocupados em consumir de forma consciente e alimentos de origem e
gualidade garantidos e, de outro lado, agricultores buscando ofertar seus produtos de
forma justa e contra hegemdnica em relacdo aos mercados dominantes (DAROLT,

2013). Embora nesse caso, vale ressaltar que os dois lados ndo estejam tdo demarcados,



agricultor e cestante pode ser a mesma pessoa, 0 fato em comum é o desejo de fazer
funcionar um projeto que ofereca para o publico alvo a opcéo de consumir de forma
consciente, a0 mesmo tempo fazendo resistir o modo de vida de pessoas que tém sido

apagadas e descaracterizadas pelo modelo mercantil e produtivo capitalista.

O consumo feito em circuitos curtos é uma forma de escapar da padronizacgdo do
consumo imposta pelo mercado dominante. (DAROLT, 2013) A conscientizacdo do
consumidor é critério fundamental para que a agricultura ecoldgica e seus mercados se
se desenvolvam, por isso € indissociavel pensar consumo sem pensar em consumidor.
(BETTI, FENIMAN, SCHNEIDER, NIEDERLE, 2013) Embora a ideia de consumo
politizado ainda esteja em construgdo, os consumidores apresentam novas formas de
racionalizacdo sobre o alimento em sua cadeia de producdo e comercializacdo, e, sdo
elas que possibilitam que projetos como o da Cesta Verde, funcionem. O alimento
comercializado é o produto final que resulta das experiéncias dos agricultores que tém
assim, a possiblidade de passar para outros seus conhecimentos e afirmarem sua
importancia oferecendo outro modo de alimentacdo que foge das prateleiras do
supermercado e vai para um ambiente que permite a sociabilidade e o consumo justo e
consciente, também o consumo é carregado de identidade, expressa valores e o
posicionamento do consumidor em relacdo ao mercado. (BETTI, FENIMAN,
SCHNEIDER, NIEDERLE, 2013)

Em suma, pode-se dizer que a Cesta Verde como um circuito curto de
comercializacdo € um projeto integrado de mao dupla: a0 mesmo tempo em que
necessita do agricultor familiar para ofertar alimentos de origem e qualidade garantidas,
€ necessario que haja em concomitadncia o consumidor que contribua para a
concretizacdo do projeto, criando assim um ciclo onde agricultores e consumidores se
apoiam e se fortalecem. Na pratica, o agricultor oferece um produto que é de interesse
de determinado consumidor, esse consumidor estabelece um vinculo com o agricultor
para que um projeto como o da Cesta Verde funcione de forma justa para ambas as
partes. O consumidor passa a ser também colaborador do projeto. A cesta verde é uma
forma de circuito curto de comercializacdo e que, portanto, estimula o desenvolvimento
da agricultura e comércio local, com a expansdo do projeto mais pessoas passam a
conhecé-lo e a procura aumenta, voltamos entdo para o agricultor, esse que tém
autonomia perante sua producdo é capaz de se desenvolver dentro de suas limitagdes e

novamente o ciclo se reinicia.



H& que se pontuar que a autonomia de producdo é uma via de médo dupla, o
agricultor ndo se prende a obrigacdo de produzir o que foi encomendado previamente,
porém, pode passar a nao ter oferta de produtos suficiente para abastecer os mercados
de circuitos curtos que foram acessados, como a Feira Agroecologica da Freguesia e a
Cesta Verde. Como ambas funcionavam articuladas, era necessario também que
houvesse oferta de produtos em maior quantidade. Aqui entdo, faremos agora uma breve
retomada da trajetoria da FAFRE para entender em termos palpaveis, em quais

condicdes essa feira funciona.

Inaugurada em 2013 e com localizac&o na Praca Professora Camiséo, freguesia —
Rio de Janeiro, a feira surgiu de uma demanda dos moradores a AMAF (Associacdo dos
moradores de Freguesia) e € uma iniciativa do SEDES (Secretaria Especial de
Desenvolvimento Econdmico Solidario) e da Rede Carioca de Agricultura Urbana.
Grande parte dos seus feirantes sdo agricultores de Vargem Grande e Taquara, mas
contam também com o apoio de agricultores da Regido Metropolitana e Serrana. A feira
faz parte do Circuito Carioca de Feiras organicas, porém, além de organica, a feira se
identifica com os valores da agroecologia, ou seja, acreditam nela como um espaco de
valorizacdo do pequeno agricultor familiar e urbano, que contribui para permitir que

o(a) agricultor(a) possa continuar sendo agricultor(a) ou vivendo da sua terra.

Entre 2013 e 2014 e foram ofertados cerca de 220 produtos diferentes entre
ervas, frutas, verduras, legumes, alimentos processados (bolos, geleias, doces),
cosméticos artesanais (sabonete liquido e em barra), artesanato (porta retrato, caixinhas
de decapagem, mosaicos). O numero de feirantes — agricultores que ficavam nas
barracas — girava em torno de 14 com 8 barracas, pois muitas das vezes uma barraca
continha produtos de mais de um local de origem. Alguns agricultores faziam outras
feiras no mesmo dia e por isso ndo poderiam estar presentes nesse local, ou entdo
pediam um espaco emprestado ao colega para colocar seus produtos que, nesse caso, era
em pequena quantidade, esses fatores faziam com que os feirantes pudessem dividir

€spaco em suas barracas.

Na ocasido, agricultores contavam-nos sobre a alegria de ser uma pequena
agricultora apesar de todas as dificuldades que teve para ser reconhecida como tal, como
ela falou com orgulho: “sou agroecoldgica, sou organica, meu sitio ¢ todo dentro das

normas da agroecologia”. Sobre a FAFRE, ela conta que esta 1a desde o inicio e
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participou da criagdo da feira, conta também que seus produtos sdo ofertados em cinco
feiras do circuito carioca de feiras organicas. Disse também que no primeiro ano da
feira ela conseguiu sua cozinha e no segundo, conta-nos emocionada, que conseguiu a
certificacdo dela. Sobre sua participacdo na elaboracdo da FAFRE, ela nos contou em
entrevista no primeiro aniversario da feira que: “participei desde que comegou a gente
montando a feira, organizando, fazendo reuni@es, estou aqui desde esse tempo até o dia
eu nos conseguimos a liberacdo da prefeitura pra inaugurar a feira, um ano atras

inauguramos e foi muito bom”.

A Feira Agroecoldgica da Freguesia também é considerada um circuito curto de
comercializacdo, mas tem ressalvas em relagdo a definicdo dada por Darolt (2013).
Segundo ele, “a feira ecoldgica vende somente produtos do produtor ou de sua rede de
comercializacdo diretamente ao consumidor. A presenca do produtor ou um
representante da familia é uma exigéncia.” (In: Circuitos curtos de comercializa¢do de
alimentos ecoldgicos: reconectando produtores e consumidores. p.144). Embora no caso
analisado tenhamos exemplo de representantes que ndo sdo da familia nas barracas,
como na entrevista acima, o caso, excepcional, ndo pormenoriza a legitimidade da feira,
deve-se considerar aqui a peculiaridade do conceito de familia em um lugar onde as
pessoas estdo conectadas por lagos tdo fortes quanto o sanguineo, passando por vinculos
de trajetodrias, tradicionalidades, pertencimento, historias de vida e auto reconhecimento.
A parceria entre o poder publico local, as associac@es de produtores e de consumidores,
e instituicGes de apoio a agricultura ecoldgica (extensdo rural, universidades, institutos
de pesquisa, ONGs) (DAROLT, 2013) sdo caracteristicas de feiras que sdo encontradas
no caso colocado, j& que recebe organizacdes das trés instancias. Além disso, para suprir
as necessidades da feira, aceita-se algumas exceg6es, como o caso de um feirante que
entrou na feira porque tinha carro e podia viabilizar a participacdo de outra agricultora
que estava com dificuldades para transportar seus produtos. Porém, isso nao se
estabeleceu definitivamente, ja que depois foi alegado que ndo havia espaco no carro

para trazé-la.

Outro ponto delicado da definicdo da feira como circuito curto de
comercializacdo € que, geralmente eles ndo aceitam atravessadores. No caso analisado
temos a presenca de um atravessador na feira, ha que se considerar aqui que a variedade
guantidade de produtos ofertados por ele ajuda diretamente a fortalecer a feira e
solidificar o publico que encontra maior variedade e quantidade de produtos. Sobre
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essas peculiaridades apresentadas nos circuitos curtos de comercializagdo, Darolt (2013)
coloca que: “Ha diferentes formatos e combinacgdes de circuitos curtos que podem ser
seguidos, com caracteristicas, vantagens e desvantagens que precisam ser

avaliadas.”

A parceria entre o poder publico local, as associagdes de produtores e de
consumidores, e instituicbes de apoio a agricultura ecoldgica (extensdo rural,
universidades, institutos de pesquisa, ONGs) (DAROLT, 2013) sdo caracteristicas das
feiras que sdo encontradas no caso colocado, jA que recebe organizagbes das trés
instancias e, principalmente estabelece um dialogo intimo com a agroecologia, esses
agricultores se identificam com os principios do movimento e se autodenominam como

tal, por isso também o nome da feira analisada.

As feiras em geral sdo exemplos do novo mercado analisado pela sociologia
econdmica, ele se compde por estruturas sociais dindmicas onde individuos estabelecem
lagos, e ndo mais como estruturas abstratas, independentes e autossuficientes (RIMAR,
2016), prova disso é nos depararmos com uma feira, como a de Vargem Grande, que
surge de uma demanda social dos moradores locais, articula mais que um territério de
agricultores que abastecem a feira e ainda conta com instituicdes de apoio. Logo, 0
mercado € uma construcdo social. O prdprio mercado organico passa por uma
construcdo intelectual que aciona diferentes atores. Sendo assim o mercado é construido
socialmente articulando, atores, normas sociais, regido, clima e cultura, sendo também,

capaz de valorizar conhecimentos, tradicdes e historias (RIMAR, 2016).

No caso do mercado agroecoldgico, Cassarino e Ferreira (2013), colocam uma
perspectiva que supera a reducdo da producgédo agroecologia a um mercado organico de
nicho, ampliando seu debate tedrico e levando esse mercado para uma discussdo de
espacos de processamento e comercializacdo de alimentos, assim podendo gerar
iniciativas que estimulem processos de desenvolvimento rural. Como apresentaram 0s

autores Cassarino e Ferreira (2013):

[...] o que se procura desenvolver sdo iniciativas que estruturem processos
diferenciados de desenvolvimento rural, baseados na construgdo de  sistemas
agroalimentares alternativos em escala local, que visem e realizem articulagbes

regionais, nacionais e internacionais, tendo como um dos pilares de sustentacdo a
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construgdo de circuitos de proximidade de comercializacdo e a valorizacdo dos
mercados locais.

Os resultados da FAFRE podem ser conferidos nos romaneios — documentos
impressos que eles preenchem a cada dia de feira que contém: data, mercadoria, origem,
unidade, preco, quantidade vendida e total vendido, ap6s isso 0 romaneio é repassado
para colaboradores que podem ser académicos pesquisadores ou membros das

instituicGes apoiadoras, que fazem a digitalizacdo desse documento.
Consideracoes finais:

Enquanto empreendimento que buscava fortalecer os agricultores, a Feira da
Freguesia e servir de parametro para a demanda que se organizaria para a formacdo da
feira em Vargem Grande, pode-se dizer que a Cesta Verde cumpriu seus objetivos. O
circuito curto de comercializagdo € um mecanismo de fortalecimento da agricultura
local e por isso contribuiu para que o objetivo de fortalecimento da FAFRE fosse
alcancado. A parceria entre dois mercados em que um depende e alimenta o outro foi
bastante funcional, nesse caso. Embora haja alguns pontos destoantes nas caracteristicas
de circuito curto em relagdo aos casos analisados, cabe-nos compreender que essa
definicdo ainda é pouco trabalhada no Brasil e, por isso, pode se esbarrar em
peculiaridades, como ficou claro ao longo do texto. A feira de Vargem Grande
apresenta particularidades e problemas naturais de um empreendimento ainda em
estagio inicial, como por exemplo, a dificuldade em passar para o cliente as diferencas

entre o alimento orgénico e agroecoldgico.

Antropologicamente, a pesquisa p6de nos mostrar principios ordenadores de
troca (MAUSS, 2003) que ndo sdo simples e podem ser vistos como forma de critica
social, nos termos da pesquisa, 0s circuitos curtos de mercado, s&o assim um
contraponto ao mercado capitalista hegemonico, que expressa a insatisfagdo com o
sistema econémico, mostrando-se como uma forma de resisténcia, que como colocou

Polanyi, é tdo legitima quanto a luta de classes.
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