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Las plazas de mercado son lugares de memoria, de encuentro y de socializacion cuya
relevancia fisica y simbélica esté ligada a las dindmicas de ocupacion y uso del espacio por
parte de las comunidades. En estos lugares, las relaciones comerciales dependen de la
interaccion y la comunicacion, que usualmente sobrepasa las fronteras de la formalidad,
generando un ambiente de familiaridad y proximidad, con valores simbdlicos y de
identificacion

En este sentido, consideramos pertinente preguntarnos ¢las relaciones que se tejen entre las
personas que trabajan alli y con el lugar? ¢cdmo circulan los saberes y practicas que persisten
al interior de la plaza de mercado del sur de Tunja? ademas ¢cudél es la funcionalidad y
legitimidad de estos saberes dentro y fuera del contexto de la plaza?

Para dar respuesta a las cuestiones enunciadas, realizamos un trabajo de campo etnografico,
que vinculd observacion participante y entrevistas con algunos comerciantes y trabajadores
de la plaza. Esto nos permitio aproximarnos a las dinamicas sociales que se producen en este
lugar, que son mediados por simbolos, signos, representaciones y subjetividades cuya
relevancia va mas alla de lo economico.

El pintoresco escenario ofrecido por la plaza, se configura como un espacio de sociabilidad
y didlogo, en el cual también se comparten sabores y saberes, pues, las frutas y verduras
adquiridas en cualquier puesto, vienen acompafiadas de narraciones, consejos, plegarias y
deseos, que le otorgan un valor simbolico al ejercicio de hacer mercado. “Estas maneras de
hacer constituyen las mil practicas a través de las cuales los usuarios se reapropian del espacio
organizado por los técnicos de la produccion sociocultural” (CERTEAU,2000. p. 16)

Palavras-chave:

Saberes, mercado, memoria.
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LA PLAZA: UN ESPACIO DE MEMORIA

Las plazas de mercado son recintos destinados la comercializacion de diversos
productos de primera necesidad que suelen ser escenarios volatiles e informales en los que
acontecen intercambios comerciales mediados socialmente. En este sentido el presente
documento presenta algunos elementos en torno a las dindmicas de relacionamiento con el
espacio, socializacion e intercambio de memorias y saberes que persisten al interior de la
plaza de mercado del sur de Tunja? (Colombia).

En la plaza del sur se comercializan diversos productos agricolas provenientes del
interior del departamento de Boyaca, otras regiones del pais e incluso algunos importados.
También, hay venta de ropa nueva o usada, zapatos, aluminios, canastos, granos, hierbas,
carnicos, restaurantes, ganado bobino y avicola, entre otros productos.

Aqui convergen practicas, saberes, memorias, identidades y didlogos que suelen
llegar a ser contradictorios e incluso conflictivos, pero principalmente, en este espacio
persisten practicas de socializacion e identificacion que la diferencian de las logicas
mercantiles y privatizadoras que son impulsadas por el sistema econémico y reafirmadas por

las politicas del pais, ya que

Los sitios de mercado no son sélo espacios mecanicos de consumo,
son también escenarios de interaccion, convergencia y diferenciacion
social, convirtiéendose en importantes textos de lectura y de
interpretacion de las relaciones sociales y practicas culturales
predominantes en la ciudad (RAMIREZ; PACHON, 2004, p.13).

Las dindmicas sociales que se tejen en el contexto de la plaza del sur se oponen al
orden impecable de los confortables centros comerciales, supermercados y tiendas de cadena,
ubicados en locales mas asequibles, en mejores condiciones fisicas y generan sensacion de
seguridad, en palabras de Barbero “La plaza de mercado [...] es para las masas populares un

espacio fundamental de actividad, de produccion de discurso propio, de préacticas en las que

2 Tunja es una ciudad andina con una extension de 121,5 km?, ubicada a 130 Km de Bogota. Es la capital del
departamento de Boyaca. Se encuentra en la region Centro Oriente de Colombia.



estalla un cierto imaginario —el mercantil- y la memoria popular se hace sujeto constituido
desde otro imaginario y otra lengua” (1981: 3).

La plaza se oye, se huele, se saborea y se siente en cada palabra y en cada rostro, en
las manos que habilmente desgranan y cocinan, en las sonrisas, en los consejos, en las
historias, en los chistes que dinamizan la jornada, en los saludos y promociones, en los
descuentos, en los encimes, en los malentendidos y disgustos. Es decir, la plaza est4 en la
gente, tiene nombre e identidad.

Figura 1 — Plaza de mercado del Sur

Foto: Archivo personal

Es un universo donde se mezclan lo colorido y lo sombrio, es un encuentro
retumbante, que estimula a oir con los ojos y ver con los oidos en una sinestesia espacial,
puesto que “olhos e ouvidos ndo devem ser entendidos como teclados separados para o
registro de sensacGes, mas, sim, como 0rgaos do corpo como um todo em cujo movimento,
dentro do ambiente, consiste a atividade de percepcao” (INGOLD, 2008, p. 29).

Por tanto, la plaza es un lugar antropoldgico donde circulan diversos conocimientos,

gue se encuentran en constante transmision, modificacion o reafirmacion:

Reservamos el término "lugar antropoldgico™ para esta construccién
concreta y simbdlica del espacio que no podria por si sola dar cuenta
de las vicisitudes y de las contradicciones de la vida social pero a la
cual se refieren todos aquellos a quienes ella les asigna un lugar, por
modesto o humilde que sea. Justamente porque toda antropologia es
antropologia de la antropologia de los otros, en otros términos, que
el lugar, el lugar antropoldgico, es al mismo tiempo principio de

3



sentido para aquellos que lo habitan y principio de inteligibilidad para
aquel que lo observa. (AUGE, 1992, p. 30)

Los mercados son espacios de memoria, de encuentro y de socializacion cuya
relevancia fisica y simbélica esté ligada a las dindmicas de ocupacion y uso del espacio por
parte de las comunidades, Archela afirma que, “como parte do espago, o lugar é ocupado por
sociedades que ali habitam e estabelecem lagos tanto no ambito afetivo, como também nas
relacdes de sobrevivéncia. (...) O lugar é o espago que se torna familiar as pessoas, consiste
no espago vivido da experiéncia” (2004, p. 129).

La plaza evoca memorias que nos reconcilian momentaneamente con la herencia
campesina que a muchos avergiienza, nos recuerda el origen de los alimentos en su estado
natural, fuera de empaques y marcas, los sabores tradicionales de los amasijos, quesos, y
platos tipicos a precios asequibles.

Igualmente es espacio de reunion y socializacion en donde tienen lugar intercambios
materiales y simbolicos. En su ensayo sobre el don, Mauss (1974) argumenta que los
intercambios comerciales transcienden de su connotacion econdmica y material a un espectro
simbodlico cuando se tornan dones o presentes, puesto que crean y fortalecen relaciones
sociales entre los sujetos.

En la plaza el valor simbolico de los intercambios se hace real en fendmenos como el
encime o la Aapa, que intervienen en el establecimiento de relaciones sociales, puesto que
ademas de generar un intercambio de bienes materiales se otorga una parte de su alma, en
cada saludo, frase afectuosa, consejo o deseo. Es decir “no fundo sdo misturas. Misturam-se
as vidas, e é assim que as pessoas e as coisas misturadas saem cada qual da sua esfera e se
misturam: o que € precisamente o contrato da troca”. (MAUSS, 1974, p. 71)

En este sentido, la plaza es un escenario de sociabilidad antecedida por una relacién
comercial basada en las proximidades que puedan establecerse entre los diversos actores que
convergen en el mencionado contexto. También es escenario de disputas, desacuerdos y
divergencias, como fuerzas (des) integradoras que constituyen las dos caras de la moneda de
la sociacion que exige reconocer la diferencia del otro, de acuerdo con los elementos
sociativos (SIMMEL) que motiven al individuo a mantener o no una relacion ya sea de

antipatia, simpatia o empatia.



El sentido de la plaza se encuentra en las personas que la frecuentan, el lugar como tal,
desolado y en silencio no representa mas que un conjunto de estancias viejas y deterioradas.
En cambio, en movimiento, la plaza es un recinto en donde los bienes y précticas cotidianas
dan cuenta de los habitus de los agentes, que segun Bourdieu son “sujetos actuantes y
conscientes” que cuentan con un sentido practico de la realidad (1997, p. 116).

Asi la plaza es un espacio educativo a cielo abierto, donde se aprende haciendo,
narrando, escuchando y socializando. En donde los conocimientos crean y recrean. Se
encuentran en un constante ir y venir, de boca en boca, de mano en mano. Estos saberes son
volatiles y cambiantes. Su funcionalidad y sentido dependen de las condiciones y necesidades
inmediatas de una poblacion heterogénea fuertemente relacionada con la tradicién empirica.

Las memorias que prevalecen en el contexto de la plaza son tan diversas como la
variedad de productos que aun son comercializados en este lugar, que nos liberan de otros
consumos, por ejemplo, las platas medicinales frente a la medicina occidental, la comida
tradicional en contraposicion a la comida procesada con colorantes, conservantes, entre otros.

A pesar de que el espacio fisico de la plaza sea el mismo, en cada rincon se producen
dinamicas de socializacion, trabajo y frecuencia de personas diferentes, segun el dia y la hora.
Desde una mirada externa, puede asumirse que la plaza cuenta con apenas sectores al aire
libre y sectores resguardados por pabellones. No obstante, cada dia de la semana la plaza
tiene una organizacion y una disposicion diferente, la organizacion espacial esta sujeta a las
l6gicas de las relaciones sociales que se tejen en este universo cambiante.

Los lugares adquieren sentido de acuerdo con las rutinas de las personas que los
frecuentan. De esta manera, los horarios adoptados por los trasportadores, los comerciantes
y los compradores determinan la realizacion de ciertas tareas. Es decir, la morfologia social
(MAUSS, 1979) de la comunidad de la plaza varia de acuerdo con los horarios de los dias de
mercado Yy los recintos de la plaza.

A diferencia de las sociedades esquimales estudiadas por Mauss, cuya morfologia
varia segun las estaciones, en la plaza los dias de la semana y las horas del dia son factores
que repercuten la distribucidn de los puestos, la ocupacion y uso de los lugares, en donde se
crean y recrean relaciones sociales, simbdlicas y comerciales.

En la plaza no existe una linealidad fija y constante, cada dia es un escenario diferente,

los comerciantes, los puestos, los productos, en fin, todo se encuentra en un constante



movimiento. Asi que, para comprender las dindmicas de sociabilidad y las relaciones tejidas
con el lugar, no basta con moverse entre los puestos, pasillos, recovecos, bodegas, secciones,
pabellones, caminos, parqueaderos y demas recintos de la plaza, es indispensable reconocer
los horarios de mayor y menor movimiento y afluencia.

La plaza existe en un tiempo y en un espacio en constante proceso alteracion y
ajustamiento, es epicentro de historias, por tanto, estd sujeta a cambios y permanencias
contradicciones y conflictos. Es decir “as sociedades reais existem no tempo e no espago. A
situacdo demogréfica, ecoldgica, econdmica e de politica externa ndo se estruturam num
ambiente fixo, mas num ambiente em constante mudanca. Toda sociedade real e um processo
no tempo” (LEACH, 1995, p 69).

La informalidad de la plaza le impide establecer horarios rigidos y cerrados, no
obstante, el movimiento de los trabajadores y compradores esta influenciado por diversos
factores e intereses. Reconocer estas rutinas hace parte de los saberes cotidianos de la
poblacion ligada a la plaza, puesto que ciertos productos podran ser adquiridos Unicamente
en ciertas horas en lugares determinados.

Este aspecto también interviene en los precios de los productos. En el caso de los
comerciantes, entre mas temprano y menos intermediarios haya, podran adquirirse mejores
productos en mayor cantidad negociando con los cosecheros o con los transportadores.
Aunque en el caso de los compradores a granel, comprar durante las primeras horas asegura
calidad, pero no cantidad. En la tarde, habra mayor oferta de productos por menores precios,
pero la calidad de los mismos no siempre sera la misma de los productos vendidos durante la

mafiana.

COSECHANDO SABERES EN LA PLAZA

De acuerdo con De Vargas (2009) el saber hacer solo es aprehendido mediante la
practica y es reproducido en las relaciones sociales, lo que genera a la vez una valorizacién
y ejercicio de las tradiciones en constante reinvencion. Aprender es una experiencia social y
en comunidades como la plaza se encuentra situada y potenciada desde la practica, lo que
contribuye a que el conocimiento se diversifique y trasforme, pues cada individuo imprime

en su experiencia formas particulares de ser y hacer determinada actividad técnica.



Lave argumenta que, existe una relacion dialéctica entre la produccién de aprendizaje
y la produccién de cultura, es decir la cultura produce aprendizaje y al mismo tiempo el
aprendizaje produce cultura, por tanto, aprender por medio de la préactica envuelve aprender

a hacer lo que ya se sabia y lo que no simultaneamente. (2015:).

La importancia de la plaza como un espacio educativo se consolida a través de la
socializacién, se transmite, crea y recrea en el intercambio de recetas, remedios,
preparaciones y demas usos de los frutos y plantas que se comercializan en la plaza. Estas
dindmicas denotan un constante didlogo y aprovechamiento, ya que cada encuentro suscita
una posibilidad de intercambio de saberes entre el vendedor y el comprador, entre vecinos,

entre padres e hijos, en fin.

Figura 2 — En el puesto

Foto: Archivo personal

El constante contacto con los diversos frutos que llegan a la plaza, contribuye a que
los vendedores adquieran habilidades para reconocer los niveles de maduracion y la calidad
de los productos que seran comercializados, pues de esto depende el éxito de sus ventas y la
permanencia de su clientela. Pequefios detalles como el olor, el color, la textura evidencian
las condiciones de los frutos y su grado de maduracién. Dofia Cecilia, ademas de

promocionar su mercancia, nos ensefio a escoger aguacates:

-Le tengo aguacates mi veci, fresquitos. Para lo que desee, asi bien
maduritos como para ensalada o para ahorita el almuerzo. Este le



amanece listo para comer mafana, este si le toca hoy porque ya esté
madurito y este le queda para el domingo, hasta el lunes le alcanza
a durar, sin que se le dafie.

El buen aguacate muchas veces depende es de donde uno lo compra.
Yo tengo un buen proveedor, por eso aqui fijo hay aguacate bueno.
Mirelo bien, este que ya esté listo no huele igual que este que se
demora més en quedar maduro. Aqui en la puntica, si le ve el color.
Ese verde es de maduro, el tono lo va tomando de un dia para otro,
por eso le toca a uno saber cual es que esta listo primero. Eso no es
solo cogerlo y sentirlo blandito. Porque puede que esté blandito pero
que no haya madurado bien, que esté magullado. Y si estd magullado
0 negrito no es el problema, el problema es pensar en qué prepararlo
para que no se dafie. Entonces estos que estan casi pasaditos son los
propios para guacamole o aji. Los otros si se pueden comer asi.

El reconocimiento de estos detalles es aprendido mediante la observacion y constante

contacto con los productos. Dependiendo de las condiciones de los frutos a comercializar, es

decir verdes o maduros, generalmente habra una recomendacion sobre como prepararlos para

aprovecharlos al maximo. Ademas de las menciones las multiples virtudes nutricionales o

curativas que poseen las frutas o las verduras.

Para los compradores, el hecho de que los comerciantes sepan este tipo de detalles

representa confiabilidad y certeza de que los productos que estan comprando llenaran sus

expectativas. De igual forma, muchos compradores acuden a la plaza en busca de remedios

naturales y consejos para mejorar su salud.

Figura 3 — Hierbas

Foto: Archivo personal



Amanda, tiene 22 afios los mismos que su mama lleva trabajando en la plaza
vendiendo hierbas. Durante sus afios de colegio siempre se mantuvo distanciada de la plaza.
Sin embargo, no ha logrado continuar una carrera universitaria por la carencia de opciones
laborales, ya que quiere pagérsela ella misma, por ello resolvié trabajar en el puesto de su

mama desde hace cuatro afos.

A pesar de que debe realizar las mismas tareas, cada dia trae experiencias nuevas,
puesto que esta labor la ha aproximado a otros saberes, que distan enormemente de los

institucionalizados en la escuela.

-Aqui yo aprendi a relacionarme, a hablar con la gente, porque
antes yo era muy timida, ahora me resulta facil entrarle a la
gente, ofrecerle las hierbas y también hacer amigos. Antes yo
no me aguantaba que me dijeran nada, me ponia brava, mejor
dicho. Aqui quiera o no tengo que hablar con las personas,
entonces desde que me traten decentemente, yo también soy de
tratar, hasta les hago chistes y me burlo con los que ya tengo
confianza.

[...]Yo a ti te puedo ofrecer toda clase de plantas que son
buenas para tu salud, para hacer tratamientos de belleza, para
el pelo, la cara, para adelgazar. Y eso me lo ensefio la plaza,
aqui entre las hierbas y hablando con la gente.

[...]Cuando yo comencé no tenia la menor idea de para qué
era cada hierba, me preguntaban y cuando no sabia decia que
no habia o me inventaba algo, y la misma gente me decia,
“como que no hay si desde aqui la estoy viendo” y yo decia ay
es que estoy mal de la vista (risas) pero por eso mismo me Vi
obligada a consultar, a preguntar. Y con mi mamay las demas
personas que trabajan aqui fue que empecé a interesarme,
porque antes para mi todo esto era el mismo pasto, pero ya ves
que todas son muy diferentes.

Consideraciones finales

La plaza de mercado es un espacio educativo, donde se aprende haciendo, narrando,
escuchando y socializando. En donde los conocimientos crean y recrean. Se encuentran en
un constante ir y venir, de boca en boca, de mano en mano. Por eso, los saberes que circulan
en la plaza involucran a todas las personas que la frecuentan sin importar su edad, si son

vendedores o compradores Estos saberes son volatiles y cambiantes. Sus funcionalidades y
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sentidos dependen de las condiciones y necesidades inmediatas de una poblacidn heterogénea
fuertemente relacionada con la tradicion empirica como la de la plaza.

Los saberes que circulan en la plaza de mercado del sur de Tunja, se encuentran en
constante movimiento, se mezclan, transforman o conservan segin sus transitos entre
compradores y vendedores, adultos y nifios. Esta dindmica contribuye a que se mantengan
vigentes y vivos, a pesar de las transformaciones asumidas por la ciudad cada vez mas
sumergida en ritmos y rutinas que limitan y dificultan la sociabilidad, la interaccion cara a
cara y el contacto con los alimentos en su forma mas natural, lejos de empaques, colorantes

y conservantes.
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